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KURUM ANALIzi

Dyson Tarihgesi:

Dyson, 1991 yilinda Ingiltere’de James Dyson tarafindan kurulmustur. Markanin c¢ikis noktasi, geleneksel elektrikli
supurgelerin performans sorunlarini cézme istegidir. James Dyson, torbasiz supurge teknolojisini gelistirerek sektorde

bir devrim yaratmisgtir.
Zamanla marka; supurge, hava temizleyici, sag kurutma ve sekillendirme cihazlari gibi alanlara geniglemistir.

Vizyon: Misyon:

Mevcut teknolojilerle yetinmeyip "imkansiz Baskalarinin gérmezden geldigi
denileni tasarlamak ve icatlariyla gunluk sorunlari, ileri muhendislik
gelecegin dunyasina yon veren kuresel bir ve teknoloji ile cozmek.

teknoloji lideri olmak.

Dyson Hava Temizleyici:

Dyson hava temizleyicileri, geleneksel cihazlarin aksine odayil sadece temizlemekle kalmayip, patentli Air Multiplier
teknolojisiyle temiz havayi her késeye dagitir. ingiltere, Singapur ve Malezya'daki Ar-Ge merkezlerinde gelistirilen
cihazlar; formaldehit yok etme 6zelligi, tam sizdirmaz HEPA H13 filtreleme ve yapay zeka sensorleriyle donatiimistir.
Sirket, bu teknolojileri geligtirmek icin 2025 yilina kadar 3.7 milyar sterlinlik bir yatirrm programi yuarutmektedir.



URUN ANALIzI

Premium yasam tarzi Grunu.

Saglik ve konfora yatirim.

Modern, sik, statd sembolu.

Evin gorunmez sorunlarini ¢cézen “guvenli yardimcl”.

Marka gucuyle satin alma kararini kolaylastiran aran.

hi...u p"tl n‘- _ij.

Cocuklu Aileler
Evcil Hayvan Sahipleri
Alerjik Hastalar

Astim hastalari

Yagli Bireyler




URUN ANALIzI

Dyson Hava Temizleyicisini Nereden Aliyorlar? Dyson Hava Temizleyicisini Nasil Aliyorlar?

. Dyson resmi web sitesi » Online arastirma yaparak

: : : « Kompanya [/ indirim dénemlerini bekleyerek.
- Online pazar yerleri (Amazon, Hepsiburada, Trendyol) panya / Y

, y , « Taksit imkani varsa daha kolay karar vererek.
» Elektronik magazalari (MedloMorkt, Teknosq, Vaton)

. - Magazada urunu gorup deneyerek.
« Premium magazalar

« “Uzun vadeli yatirrm” gozuyle tek seferde yuksek fiyati
kabullenerek

Satin Aimaya Karar Verme Surecini Ne Etkiliyor?

- Saglik kaygisi
J Y9 « Cok fonksiyonlu olmasi

 Hava kirliligi farkindalg (Hava temizleme + fan + isitici / nemlendirme)

. ,  Kullanici yorumlari ve tavsiyeler
- Marka guveni

: « Tasarim ve sessiz ¢calisma
« Cok fonksiyonlu olmasi

(Hava temizleme + fan + isitici / nemlendirme) . Uzun &marld filtre ve servis glvencesi




TUKETICI ANALIZzI

TRENDYOL, AMAZON ve HEPSIiBURADA KULLANICI YORUMLARI

Olumlu Yorumlar Olumsuz [ Elestiri Alan Yorumlar
Hava kalite farki. * YUksek fiyat
Cok fonksiyonlu kullanim. Ses seviyesi
Uyku ve saglik icin faydal. Filtre degisimi

Sik ve kaliteli tasarim. Bazi kullanici deneyimleri karisik
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PAZAR ANALIzI

Hava Temizleyici Pazan Talep Endeksi (2010-2025)

e 2010-2015 doneminde hava temizleyiciler henlz
yaygin degildi.

e COVID-19 (2020) ile pazar ciddi bir talep sigrama
yasadil.

e 2021-2023 doneminde hizli buyume yasand..

e 2025 itibariyla pazar neredeyse olgunlasma dénemi
seviyesine geldi ve talep yukseldi.

2010 2012 2014 EDIE EDlﬂ 2020 EDEE 2D24 EDEE



Ev Tipl Hava Temizleyici Pazari - Marka Bazli Dagilim

Dyson (Premium Lider)

Philips (Ust-Orta Segment)
Diger Markalar

Xiaomi (Fiyat/Performans)



PAZAR ANALIzZI

Dyson - %10 (Premium Lider) Xiaomi — %25 (Fiyat/Performans Segmenti)
Satis adedi sinirli e Uygun fiyat, yuksek erigilebilirlik
En yUksek kalite, teknoloji ve guven algisi e Geng kullanicilar ve ilk kez hava temizleyici
Bilin¢li, seckin ve gelir seviyesi yuksek kullanicilar alanlar
“En lyisini isteyen” kitle o Akilli ev entegrasyonu
e YUksek adet, dusuk marka sadakati

Philips — %20 (Ust-Orta Segment)
e Guvenilir, k6klt marka algisi Diger Markalar — %45
e Saglik ve teknoloji odakli iletisim e Yerel ve global bircok marka
e Genis aileler ve orta-ust gelir grubu e Fiyat rekabeti yuksek
e Fonksiyon + guven dengesi e DuUsUk algl, duguk sadakat
e Degigken kalite seviyesi




1. Gucli Yénler (Avantajlar)

*Teknoloji Lideri: Kanatsiz tasarim ve gelismis
HEPA filtreleme ile havayi %99.95 temizler.
*S1klik ve Prestij: Hem dekoratif bir obje hem de
yuksek statl simgesidir.

*Gok iglevli: Ayni cihazin hem serinletme, hem
IsSitma hem de temizleme yapabilmesi.

2. Zayif Yonler (Dezavantajlar)

*Pahali: Hem cihazin kendisi hem de vyillik filtre
degisim Ucretleri gcok yuksektir.

*Gurualtu: En yuksek hiz modlarinda hava
ufleme sesi rahatsiz edici olabilir.

*Boyut: Diger kompakt temizleyicilere gore
daha fazla yer kaplar.

SWOT ANALIzI

D

iy
S
]
ieng
iy
[
e
]
"
-y
Sy
—
o
2.
:“:I
R
::. -
S
.
T
ph
s
5
y
e

3. Firsatlar (Gelecek Potansiyeli)
*Saglik Trendi: Pandemi sonrasi insanlarin ig
mekan hava kalitesine verdigi onemin artmasi.

*Akilh Evler: Telefon uygulamalari ve sesli
komut sistemleriyle tam uyum.
*Hava Kirliligi: Sehirlesme arttikca temiz

havaya olan ihtiyacin kalici hale gelmesi.

4. Tehditler (Riskler)

*Ucuz Rakipler: Xiaomi ve Philips gibi markalarin
benzer performansi cok daha ucuza sunmasi.
*Ekonomik Krizler: Alim glcu dustugunde
insanlarin lIUks cihazlardan vazgegmesi.
*Taklitler: Dyson'a benzeyen ancak performansi
dusuk sahte urdnlerin artisi.



REKABETCIi ANALIZ
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PHILIPS

Guclu yonler:

« Dengeli fiyat—performans.

- Orta buyukltkte ev/odalar igin ideal.
« GUvenilir HEPA filtreleme.

Zayif yonler:

« Cok buyuk alanlarda yeterli olmayabilir.

« Kokular/VvOC igin Dyson kadar gugli
deqil.
« Ekstra konfor &ézellikleri sinirli.

XIAOMI

Guclu yonler:

« Uygun fiyath ve ekonomik.

« Klguk—orta odalarda etkili.

« Sessiz ve enerji verimli calisabilir.

Zayif yonler:

« BUyuk alanlarda performans
duser.

. Kokular/VOC konusunda sinirl.
- Genelde sadece temel hava
temizligi sunar.



KAMPANYANIN AMACI

Dyson Hava Temizleyici'nin satiglarini artirmak icin;
hava temizligini bir Il0ks degil, saglikli yasamin
vazgecilmez bir parcasi olarak konumlandirmak.




KAMPANYA STRATEJISI

“Dyson hava temizleyici satislarint artirmak amaciyla; sosyal
medya fenomenleriyle is birlikleri, DanlaCast YouTube

programinda ve Ozlem Oz'Un iceriklerinde Urun yerlestirmeleri, AVM >
ve meydanlarda deneyimsel alanlar, billboard goérdnurlGgu ve L.
workshop’larla desteklenen entegre bir kampanya kurgulanmistir.” .



HEDEF KITLE

1. Demografik Ozellikler:
e 25-55 yas arasi, teknolojiye hizli uyum saglayan kadin ve erkek tuketiciler.
e Orta-Ust ve Ust gelir grubu (A ve B SES grubu); IUks ve prestijli marka tercih edenler.
e Hava kirliligi yogun olan buyuksehir merkezleri ve sanayi bolgeleri.

2. Psikografik Ozellikler:
e Saghgina yatirnm yapan, yasam kalitesini ve konforu odagina alan bireyler.
e Ev dekorasyonunda minimalizm ve estetik butinluge 6nem verenler.
e En yeni Ar-Ge ¢oézamlerini takip eden ve akilli ev sistemlerini (uygulama kontrolt)
kullananlar.

3. Ozel Odak Gruplari:
e Alerji/astim hastalari, badisikhig korumak isteyen bebekli aileler ve hamileler.
e Evdeki tay, kepek ve alerjen sorununa profesyonel ¢6zum arayanlar.
e Evden caliganlar ve hizmet kalitesini artirmak isteyen Itks isletmeler (klinik, butik otel).




Genis kitle, premium
kullanicilar

MEDYA PLANLAMASI

“Ev temiz ama hava
gercgekten temiz mi?”

Reels, Story

Yil geneline yayllmis

Aylik 2-3 Reels,
haftalik Store

Bilingli tuketiciler

Detayl Urdn deneyimi
ve Olcum testleri

Youtube kanali

Ceyrek donemler

Yilda 3-4 video

Gengler, ilk evini

Gunluk kullanim ve fark

T ideol Yil | I A 2 vi
curanlar edilen deneyim rend videolar Il geneline yayilimis yda 2 video
Genig kitle, sehir ici Temiz hava farkindaligi Ana arterler, AVM Kampanya 3 Av stirekli
kullanicilar ve Dyson teknolojisi cevreleri basglangici Y

Gunluk sehir ici
yolcular

Surekli marka temasi
ve goranurlak

Sehir i¢i otobusler

Billboard ile paralel

3 Ay boyunca gunlak

Aileler, cocuklu Canli hava élcumu ve AVM deneyim Kampanya orta
; ) . s Y panye 3 Ay [ Coklu lokasyon
haneler éncesi/sonrasi fark alanlari dénemi
Basin, Dyson teknolojisinin Kampanya
Influencer,kanaat y . J Ozel etkinlik alani P y . 1 GUNn /[ 1 Etkinlik
derinlemesine anlatimi destekleyici

onderleri




SOSYAL MEDYA FENOMENLERI

DANLA BILIiC OZLEM OZ



URUN YERLESTIRME

Danlacast YouTube programinda Dyson hava Ozlem Oz'Un paylastigi bu icerikte Dyson hava
temizleyici Urun yerlestirmesi gerceklestirilmistir. temizleyiciye urun yerlestirme yapilmistir.



DENEYIMSEL PAZARLAMA

“istanbul Zorlu AVM Dyson deneyim alani. ” Dyson yetkilileri, Griin performans 6l¢gimuii i¢in influencer’in evinde.




DENEYIMSEL PAZARLAMA

dyson

KIiRLIi HAVANIN GERCEK YUZU.

TEMIZ HAVAY| HISSEDIN.

iSTANBUL/AKARETLER ANKARA/ KIZILAY
Dyson Deneyim Alani Dyson Deneyim Alani




BILLBOARD CALISMALARIMIZ
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ONLAR EVIiNiZE NESE GETIRSIN,
BiZ TEMiZ HAVAYI.
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ISTANBUL/BESIKTAS ISTANBUL/KABATAS
ANKARA/KIZILAY ANKARA/CUKURAMBAR




dyson.com.tr




IYDIRME

gissin.”

son‘la havaniz de
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Satejik lokasyonlarda

Bilboard Calismalari acikhava reklam 30Adet/3Ay 8.700.000TL
Premium Bilbord
Kira(ana arter, AVM 30 Adet/3Ay 75.000 TL 6.750.000 TL
cevresi)
Giantboard & Ozel Olc Payi 10 Adet/3 Ay 50.000 TL 1.500.000 TL
High-end Baski & Uygulama 30 Adet/Tek Sefer 10.000 TL 300.000 TL
Operasyon & Kontrol 30 Adet/Tek Sefer 5.000 TL 150.000 TL
Otobiis Giydirme Tam Giydirme Sehir igi Otobus 30 Adet/3Ay 12.300.000 TL
Otobus Giydirme Kira Bedeli 30 Adet/3Ay 120.000 TL 10.800.000 TL
Tasarim Adaptasyonu 30 Adet/Tek Sefer 25.000 TL 750.000 TL
Baski & Kaplama 30 Adet/Tek Sefer 25.000 TL 750.000 TL




Deneyimsel Pazarlama A\/S'l/lclngf':tzlr?l?kfj;;?gm 3 Ay/ 12 Aym 9.300.000 TL
AVM Alan Kirasl 3 Ay/ 12 Adet 90.000 TL 3.240.000 TL
Stand Tasarimi & Uretimi Tek Sefer/12 Adet 250.000 TL 3.000.000 TL
Hava 8lgum & Dijital Ekran Sistemleri Tek Sefer/12 Adet 80.000 tl 960.000 TL
Ordin Demo & Egitim Personeli 3 Ay/ 12 Adet 45.000 TL 1.620.000 TL
Lojistik & Kurulum 3 Ay/ Tek Sefer 40.000 TL 480.000 TL
Influencer Marketing Macro '\gﬁlriilgiluencer S 1Yil/3 Adet 3.850.000 TL
oo 2 Adet 750.000 TL 1.500.000 TL
Micro Influencer (15 Reels + 4 Adet 337500 TL 1.350.000 TL

Story)




Icerik ProdUksiyonu 1 Yil 600.000 TLI
Kullanim H.G|(|CII‘I & 1Vl 400.000 TL
Boosting
Workshop PR Event 850.000 TL
Mekan (galeri/ )
endudtriyel alan) reun 250.000
EQitmen & Urlin Uzmani 1GUN 150.000 TL
Sunum & Demo "
Materyalleri & Basin heun 300.000°TL
lkram & Organizasyon 1GUN 150.000 TL
Ajans Payi (%30) Kampanya Sdresi Boyunca 10.5600.000 TL

Toplam Butce

45.500.000TL




KAMPANYA DEGERLENDIRMESI

Kampanya hayata gecirildiginde, ajans olarak degerlendirme sureci; belirlenen hedefler
dogrultusunda olgulebilir ve karsilastirilabilir kriterler Gzerinden yarutulecektir.

Kampanyanin iletisim etkinligi; hedef kitleye ulasim, mesajin netligi ve drundn premium
algisina katkisi kapsaminda takip edilecektir. Kompanya éncesi ve sonrasi karsilastirmalarlag,
Dyson hava temizleyici urdnunun algisal konumlanmasindaki degisim analiz edilecektir.
Medya performansi; erigsim, frekans ve maliyet metrikleri Gzerinden 6lgcumlenecek; dijital
mecralar, outdoor uygulamalar ve deneyim alanlarinin katkisi kanal bazinda
degerlendirilecektir.

Tuketici etkilesimi; dijital platformlardaki izlenme ve etkilesim oranlari ile deneyim alanlarinda
saglanan temas duzeyi Uzerinden izlenecektir. Ayrica kampanyanin satin alma yolculuguna
katkisi, web sitesi trafigi ve arun inceleme davraniglari cercevesinde degerlendirilecektir.

Elde edilen veriler, kampanyanin genel basarisini 6lgcmek ve gelecek iletisim stratejileri igin yol
gosterici icgoruler dretmek amaciyla raporlanacaktir.
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Sodece bir Dyson,
Dysongibi goligr




